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FRA I TOP ANCHE IL CORSO DI PUBBLICITÀ, MARKETING E 
COMUNICAZIONE D’IMPRESA DI TERAMO 

Il Corso di laurea in Pubblicità, marketing e comunicazione 
d’impresa, della Facoltà di Scienze della comunicazione, è fra gli 
otto corsi top in Italia.  
E’ il risultato di un’indagine realizzata dalla Ferpi (Federazione 
Relazioni Pubbliche Italiane) e da Assorel (Associazione Agenzie di 
Relazioni Pubbliche a Servizio Completo) pubblicato, il 18 marzo, 
dal settimanale economico Il Mondo. 
Per decidere la classifica, le due associazioni hanno elaborato un 
criterio che ha incrociato insegnamenti e crediti conseguiti.  
Gli insegnamenti analizzati sono stati divisi in tre categorie: di 

base, professionali generali e professionali specifici. I primi contribuiscono a costruire le conoscenze 
fondamentali nel campo delle scienze della comunicazione e del funzionamento del contesto sociale, 
politico ed economico; quelli professionali generali approfondiscono le conoscenze di base applicandole 
ai campi della comunicazione, delle relazioni pubbliche, del marketing e della gestione delle 
organizzazioni complesse. Gli insegnamenti specifici, infine, consentono di acquisire le abilità e le 
competenze operative specialistiche necessarie per svolgere attività di relazioni pubbliche e 
comunicazione all’interno di organizzazioni complesse. 
Tra le discipline, secondo Ferpi e Assorel, sono indispensabili diritto ed inglese per il primo anno, 
marketing e sociologia dei consumi per il secondo e comunicazione aziendale e tecniche di pubbliche 
relazioni per il terzo anno.  
Su 20 Corsi di laurea analizzati in Italia, solo 8 hanno ricevuto il “bollino blu”. Oltre all’Ateneo 
teramano, hanno ottenuto il riconoscimento anche le Università di Udine, Trieste, IULM di Milano, 
LUMSA di Roma, Perugia, Urbino e Salerno. 
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Il corso di laurea in Pubblicità e Marketing è fra gli otto corsi "top" 
d'Italia  

E’ il risultato di un’indagine realizzata dalla Ferpi (Federazione Relazioni Pubbliche 
Italiane) e da Assorel (Associazione Agenzie di Relazioni Pubbliche a Servizio 
Completo) pubblicato, il 18 marzo, dal settimanale economico Il Mondo. Per decidere 
la classifica, le due associazioni hanno elaborato un criterio che ha incrociato 
insegnamenti e crediti conseguiti. Gli insegnamenti analizzati sono stati divisi in tre 
categorie: di base, professionali generali e professionali specifici. I primi 
contribuiscono a costruire le conoscenze fondamentali nel campo delle scienze della 
comunicazione e del funzionamento del contesto sociale, politico ed economico; quelli 
professionali generali approfondiscono le conoscenze di base applicandole ai campi 
della comunicazione, delle relazioni pubbliche, del marketing e della gestione delle 
organizzazioni complesse. Gli insegnamenti specifici, infine, consentono di acquisire 
le abilità e le competenze operative specialistiche necessarie per svolgere attività di 
relazioni pubbliche e comunicazione all’interno di organizzazioni complesse. Tra le 
discipline, secondo Ferpi e Assorel, sono indispensabili diritto ed inglese per il primo 
anno, marketing e sociologia dei consumi per il secondo e comunicazione aziendale e 
tecniche di pubbliche relazioni per il terzo anno. Su 20 Corsi di laurea analizzati in 
Italia, solo 8 hanno ricevuto il “bollino blu”. Oltre all’Ateneo teramano, hanno 
ottenuto il riconoscimento anche le Università di Udine, Trieste, IULM di Milano, 
LUMSA di Roma, Perugia, Urbino e Salerno.  
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Un corso di pubblicità, marketing e comunicazione 
A Teramo nella facoltà di Scienze della Comunicazione 

 Il Corso di laurea in Pubblicità, marketing e comunicazione 
d’impresa, della Facoltà di Scienze della comunicazione, è fra gli 
otto corsi in Italia. E’ il risultato di un’indagine realizzata dalla Ferpi 
(Federazione Relazioni Pubbliche Italiane) e da Assorel 
(Associazione Agenzie di Relazioni Pubbliche a Servizio 
Completo) pubblicato, il 18 marzo, dal settimanale economico Il 
Mondo. 
Per decidere la classifica, le due associazioni hanno elaborato un 
criterio che ha incrociato insegnamenti e crediti conseguiti.  
Gli insegnamenti analizzati sono stati divisi in tre categorie: di 
base, professionali generali e professionali specifici. I primi 
contribuiscono a costruire le conoscenze fondamentali nel campo 
delle scienze della comunicazione e del funzionamento del 

contesto sociale, politico ed economico; quelli professionali generali approfondiscono le conoscenze di base 
applicandole ai campi della comunicazione, delle relazioni pubbliche, del marketing e della gestione delle 
organizzazioni complesse. Gli insegnamenti specifici, infine, consentono di acquisire le abilità e le 
competenze operative specialistiche necessarie per svolgere attività di relazioni pubbliche e comunicazione 
all’interno di organizzazioni complesse. 
Tra le discipline, secondo Ferpi e Assorel, sono indispensabili diritto ed inglese per il primo anno, marketing 
e sociologia dei consumi per il secondo e comunicazione aziendale e tecniche di pubbliche relazioni per il 
terzo anno.  
Su 20 Corsi di laurea analizzati in Italia, solo 8 hanno ricevuto il “bollino blu”. Oltre all’Ateneo teramano, 
hanno ottenuto il riconoscimento anche le Università di Udine, Trieste, IULM di Milano, LUMSA di Roma, 
Perugia, Urbino e Salerno. 
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Pubblicità, marketing e comunicazione d’impresa  
FRA I TOP ANCHE IL CORSO DI PUBBLICITÀ, MARKETING E COMUNICAZIONE D’IMPRESA DI 
TERAMO 
Il Corso di laurea in Pubblicità, marketing e comunicazione d’impresa, della Facoltà di Scienze 
della comunicazione, è fra gli otto corsi top in Italia.  

E’ il risultato di un’indagine realizzata dalla Ferpi (Federazione Relazioni Pubbliche Italiane) e 
da Assorel (Associazione Agenzie di Relazioni Pubbliche a Servizio Completo) pubblicato, il 18 
marzo, dal settimanale economico Il Mondo. Per decidere la classifica, le due associazioni 
hanno elaborato un criterio che ha incrociato insegnamenti e crediti conseguiti.  

Gli insegnamenti analizzati sono stati divisi in tre categorie: di base, professionali generali e 
professionali specifici. I primi contribuiscono a costruire le conoscenze fondamentali nel campo 
delle scienze della comunicazione e del funzionamento del contesto sociale, politico ed 
economico; quelli professionali generali approfondiscono le conoscenze di base applicandole ai 
campi della comunicazione, delle relazioni pubbliche, del marketing e della gestione delle 
organizzazioni complesse.  

Gli insegnamenti specifici, infine, consentono di acquisire le abilità e le competenze operative 
specialistiche necessarie per svolgere attività di relazioni pubbliche e comunicazione all’interno 
di organizzazioni complesse. 

Tra le discipline, secondo Ferpi e Assorel, sono indispensabili diritto ed inglese per il primo 
anno, marketing e sociologia dei consumi per il secondo e comunicazione aziendale e tecniche 
di pubbliche relazioni per il terzo anno.  

Su 20 Corsi di laurea analizzati in Italia, solo 8 hanno ricevuto il “bollino blu”. Oltre all’Ateneo 
teramano, hanno ottenuto il riconoscimento anche le Università di Udine, Trieste, IULM di 
Milano, LUMSA di Roma, Perugia, Urbino e Salerno. 
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Universita' di Teramo 
 
Fra i top anche il corso di pubblicità, marketing e comunicazione 
d'impresa 
Il Corso di laurea in Pubblicità, marketing e comunicazione d'impresa, 
della Facoltà di Scienze della comunicazione, è fra gli otto corsi top in 
Italia. E' il risultato di un'indagine realizzata dalla Ferpi (Federazione 
Relazioni Pubbliche Italiane) e da Assorel (Associazione Agenzie di 
Relazioni Pubbliche a Servizio Completo) pubblicato, il 18 marzo, dal 
settimanale economico Il Mondo. Per decidere la classifica, le due 
associazioni hanno elaborato un criterio che ha incrociato insegnamenti 
e crediti conseguiti.  

Gli insegnamenti analizzati sono 
stati divisi in tre categorie: di base, 
professionali generali e 
professionali specifici. I primi 
contribuiscono a costruire le 
conoscenze fondamentali nel 
campo delle scienze della 
comunicazione e del 
funzionamento del contesto 
sociale, politico ed economico; 
quelli professionali generali 
approfondiscono le conoscenze di 
base applicandole ai campi della 
comunicazione, delle relazioni 
pubbliche, del marketing e della 
gestione delle organizzazioni 
complesse. Gli insegnamenti 
specifici, infine, consentono di 
acquisire le abilità e le competenze 
operative specialistiche necessarie 
per svolgere attività di relazioni 
pubbliche e comunicazione 
all'interno di organizzazioni 
complesse. 

 

Tra le discipline, secondo Ferpi e 
Assorel, sono indispensabili diritto 
ed inglese per il primo anno, 
marketing e sociologia dei consumi 
per il secondo e comunicazione 
aziendale e tecniche di pubbliche 
relazioni per il terzo anno.  

Su 20 Corsi di laurea analizzati in 
Italia, solo 8 hanno ricevuto il 
"bollino blu". Oltre all'Ateneo 
teramano, hanno ottenuto il 
riconoscimento anche le Università 
di Udine, Trieste, IULM di Milano, 
LUMSA di Roma, Perugia, Urbino 
e Salerno. 
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