
CICLO DI SEMINARI  
LA PUBBLICITÀ TRA 
TRADIZIONE E CAMBIAMENTO 
 
Dicembre 2025 - aprile 2026  
Piattaforma GoogleMeet: https://meet.google.com/cyv-yjio-pqf 

LUNEDÌ 15 DICEMBRE 2025 - ORE 15.30/17.30 
Esiste ancora la pubblicità? 
Esperienze interattive, immersioni digitali 
Nicolò Fazioni 
Università IUSVE - Venezia 
 
LUNEDÌ 19 GENNAIO 2026 - ORE 15.30/17.30 
L’utilizzo del neuromarketing nella pubblicità 
Mariano Diotto 
Università IUSVE - Venezia 
 
LUNEDÌ 2 FEBBRAIO 2026 - ORE 15.30/17.30 
Il cambiamento climatico nelle “pubblicità green” 
Valeria Dattilo 
Università G. D’Annunzio di Chieti-Pescara 
 
LUNEDÌ 16 MARZO 2026 - ORE 10.30/12.30 
Pubblicità e trasgressione. 
Il caso Amica Chips e la censura in pubblicità 
Maria Angela Polesana 
Università IULM - Milano 
 
VENERDÌ 20 MARZO 2026 - ORE 15.30/17.30 
Come nasce una strategia di nation branding: il caso beIT 
Daniela Panosetti 
Semiologa - Coordinatrice Team di Ricerca Pomilio Blumm 
 
VENERDÌ 10 APRILE 2026 - ORE 15.30/17.30 
La pubblicità nell’era dell’Intelligenza Artificiale: 
un approccio interdisciplinare tra semiotica e marketing 
Alice Venturini 
Università di Modena-Reggio Emilia

Coordinamento 
scientifico 
Marianna Boero 
 
La frequenza 
di ogni seminario 
dà diritto 
al riconoscimento 
di 0,5 CFU per “Altre 
attività formative”


