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Corso di laurea magistrale
CoMind - Comunicazione, Marketing e Innovazione Digitale

HACKATHON

'""NS STEP2 - COMUNICARE LA RIVOLUZIONE DEL RALLY"
1. INTRODUZIONE

11 Corso di Laurea magistrale in Comunicazione, Mso arketing e Innovazione Digitale (CoMInD) in
collaborazione con Dedo Engineering SRL, organizza un Hackathon dedicato ai propri studenti e a
quelli degli altri Corsi di laurea del Dipartimento di Scienze della comunicazione e degli altri
Dipartimenti, per sviluppare metodi e strategie innovative di comunicazione nel settore del
motorsport.

1.1 PRESENTAZIONE DEL CASO
Azienda madrina: Dedo Engineering srl

Dedo Engineering ¢ un'azienda fondata da Alfredo De Dominicis, ingegnere gestionale con
esperienza nel mondo del motorsport. L’azienda produce veicoli destinati alle competizioni
automobilistiche prevalentemente rallystiche e ha sviluppato la “NS5 Step2”, una vettura dal progetto
innovativo e pluripremiato che permette di superare il problema della rapida obsolescenza tecnico-
tecnologica delle auto da competizione.

Perché la NS Step2 ¢ rivoluzionaria?

- Non deriva da un modello di serie, ma utilizza componenti universali e standardizzati.

- Consente di allungare il ciclo di vita dell’investimento: la vettura non diventa obsoleta in
pochi anni.

- Assicura ai team una sensibile riduzione dei costi di gestione dei mezzi da gara.

- Permette di adattare 1’assetto della vettura in meno di un’ora quando si devono affrontare
prove su superfici diverse, ad esempio nel passaggio da asfalto a terra e viceversa.

Specifiche tecniche principali:

- Motore 1.6 turbo da 305 CV

- Trazione integrale

- Trasmissione 3MO con due differenziali

- Roll bar omologato FIA

2. SOGGETTI PROMOTORI
L’Hackathon ¢ promosso da:

- Dedo Engineering, azienda madrina e partner tecnico.
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- Dipartimento di Scienze della Comunicazione, CdIM in Comunicazione, Marketing e
Innovazione Digitale.

3. GIURIA

Verra nominata una giuria composta da personalitd del mondo comunicativo, imprenditoriale e
manageriale, che valuteranno le presentazioni e le proposte progettuali dei gruppi partecipanti sulla
base dei criteri definiti nel presente regolamento. Sara presieduta da Alfredo De Dominicis (Dedo
Engineering) e potra includere rappresentanti di enti e istituzioni, la cui partecipazione sara
confermata in fase organizzativa.

4. OBIETTIVI E DESTINATARI

Nell’ambito della collaborazione con Dedo Engineering, i partecipanti saranno chiamati a
confrontarsi con la seguente sfida:

N5 Step2 - Comunicare il paradosso del “costa meno e dura di piu”.

La N5 Step2 ¢ progettata per ridurre i costi di gestione senza sacrificare prestazioni e resistenza. Il
compito ¢ sviluppare un concept di comunicazione chiaro, credibile e distintivo, in grado di
raccontare questo nuovo standard nel mondo delle competizioni.

Piu valore, meno compromessi. Ma come si fa a raccontarlo?

L’obiettivo dell’Hackathon ¢ la progettazione di una strategia di comunicazione efficace per il
posizionamento e la promozione della vettura N5 Step2, un’innovazione nel settore del rally. I
partecipanti dovranno sviluppare un concept comunicativo in grado di evidenziare 1 principali
vantaggi competitivi del prodotto, quali la maggiore durata nel tempo, la riduzione dei costi di
gestione per 1 team di gara e l’introduzione di un nuovo paradigma tecnico nel mondo delle
competizioni.

Occorrera anche suggerire una metodologia per costruire reputazione e fiducia a sostegno della bonta
del prodotto ed affidabilita post vendita in termini di disponibilitd ed economicita dei ricambi
dell’auto.

L’attivita richiede la creazione di contenuti digitali mirati, con un focus su:
e Definizione del posizionamento e dell’identita del brand;

e Sviluppo di un piano di comunicazione digitale (social media, PR, canali specializzati nel
motorsport);

e Ideazione di contenuti visivi e testuali (post social, storytelling, datatelling, video teaser,
format innovativi di comunicazione);

e Strategie per il coinvolgimento del pubblico e degli stakeholder di riferimento (team di gara,
sponsor, appassionati di rally);
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e Strategie e azioni per creare la fiducia necessaria a convincere circa 1’affidabilita dell’ impegno
del produttore a fornire ricambi contro qualsiasi rischio:

e Metodologia per misurare la reputazione di N5 Step2.

Nice to have: Costituira un elemento premiante 1’ideazione di un format teaser innovativo o di un
prototipo digitale, come una landing page interattiva o una simulazione di campagna social.

Destinatari: L Hackathon ¢ aperto a studenti universitari regolarmente iscritti ai corsi di laurea
triennale, magistrale e corsi di dottorato dell’Universita degli Studi di Teramo o di altri atenei con
interesse nei settori della comunicazione digitale, del marketing, del business design, del branding e
della creazione di contenuti multimediali.
Saranno particolarmente valorizzate competenze afferenti alle seguenti aree:

e strategie di comunicazione e digital marketing;

e content creation, storytelling e datatelling;

e social media management e stakeholder engagement;
e costruzione della reputazione e della fiducia;

e graphic design e produzione multimediale.

5. SFIDA

I Team ammessi saranno chiamati a progettare, nell’arco della durata della competizione, una
soluzione conforme all’obiettivo declinato all’art. 2. Dedo Engineering fornira tutte le caratteristiche
ed 1 dataset necessari nel brief iniziale e durante 1’arco  dell’evento.

6. DATA, LUOGO E CALENDARIO DELL’EVENTO

La Challenge si svolgera dal 27 maggio al 29 maggio 2025, presso il Dipartimento di Scienze della
comunicazione dell’Universita di Teramo.

7. REGISTRAZIONE E PROFILI
Chi puo partecipare?

e Studenti triennali e magistrali del Dipartimento di Scienze della Comunicazione, di altri
Dipartimenti e di altri Atenei ed eccezionalmente studenti delle scuole secondarie superiori.

e Massimo 6 gruppi, composti da 4-6 persone ciascuno.

e Iscrizione gratuita tramite form online entro 7 giorni prima dell’incontro di apertura.

7.1 CONFERMA DI PARTECIPAZIONE
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I Team o i singoli individui selezionati secondo 1 criteri indicati nel Regolamento riceveranno una
conferma ufficiale di partecipazione all’indirizzo e-mail inserito in fase di registrazione.

8. MENTORI

Ogni gruppo sara supportato da un team di mentori, selezionati tra docenti, laureandi di eccellenza e
stakeholder del Corso di Laurea in Comunicazione, Marketing e Innovazione digitale (COMIND) del
Dipartimento di scienze della comunicazione e del Dottorato in Economic and Social Sciences,
nonché tra esperti del settore automotive, motorsport, marketing, comunicazione e business planning,
insieme a referenti individuati da Dedo Engineering.

9. L’HACKATHON

9.1 SVOLGIMENTO DELL’EVENTO

La Challenge si svolgera dal 27 maggio al 29 maggio 2025, ¢ sara suddiviso in tre giornate con
diverse fasi operative, finalizzate alla definizione e allo sviluppo di un piano di comunicazione
strategica efficace per la costruzione della reputazione della vettura N5 Step2 di Dedo Engineering. I
partecipanti, organizzati in team, lavoreranno in modo collaborativo alla realizzazione di un progetto
che verra successivamente presentato a una giuria di esperti.

- Introduzione (30 minuti)
L’evento avra inizio con una sessione introduttiva in cui verranno illustrati:

e Lamission e 1 valori di Dedo Engineering.

Catene del valore e value proposition tradizionali dei produttori di auto da rally.
e Le caratteristiche tecniche e 1 vantaggi competitivi della N5 Step?2.

e Gli obiettivi della competizione e i criteri di valutazione adottati dalla giuria.

Briefing (30 minuti)

Durante questa fase, i partecipanti avranno la possibilita di porre domande e confrontarsi con un
rappresentante dell’azienda madrina, al fine di acquisire una comprensione approfondita delle
esigenze comunicative legate al progetto.

- Definizione del concept comunicativo (dal 27 al 29 maggio mattina)

I team dovranno elaborare un concept di comunicazione chiaro e coerente con i valori del brand e le
specificita della N5 Step2. Tale concept dovra includere:

e [’identificazione del messaggio chiave da trasmettere al pubblico di riferimento.
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e La definizione del tono di comunicazione, in linea con il contesto del motorsport.

e L’individuazione dei canali e degli strumenti piu idonei per la diffusione della campagna.

L’output atteso sara una sintesi strategica del posizionamento comunicativo della N5 Step2,
accompagnata da un claim distintivo e da wuna prima bozza di contenuti digitali.

- Sviluppo del format di comunicazione (dal 27 al 29 maggio mattina)

Successivamente, i1 partecipanti saranno chiamati a trasformare il concept strategico in un contenuto
operativo concreto, scegliendo tra due possibili formati:

e Mini video teaser: realizzazione di uno storyboard per un contenuto video promozionale di
breve durata, pensato per la pubblicazione su piattaforme social.

e Post Social con Copy & Visual: progettazione di un contenuto testuale e visivo destinato a
Instagram, Facebook o LinkedIn, in grado di sintetizzare il valore della N5 Step2.

L’output atteso sara una bozza dettagliata del materiale comunicativo, pronta per essere presentata
alla giuria.

- Presentazione degli elaborati e valutazione della giuria (il 29 maggio di pomeriggio: 1
ora e 30 minuti)

Al termine del tempo a disposizione, ogni team avra 3 minuti per illustrare il proprio progetto alla
giuria, evidenziando la strategia adottata, il concept creativo e le motivazioni alla base delle scelte
effettuate.

La giuria, composta da esperti di comunicazione, marketing e motorsport, valutera gli elaborati
secondo criteri prestabiliti e decretera il team vincitore, che verra annunciato al termine della sessione.

9.2 SCENARIO TECNICO

I partecipanti potranno utilizzare le risorse messe a disposizione dall’azienda madrina come
immagini, foto, testi ecc. alle condizioni dagli stessi stabilite e solo per le finalita della sfida.

9.3 PRESENTAZIONE DEGLI ELABORATI, VALUTAZIONE E PREMIAZIONE

La giuria analizzera e valutera, a suo esclusivo e insindacabile giudizio, tutti lavori presentati dai
Team avendo quale riferimento precipuo la validita delle idee e la forza innovativa dei progetti
presentati, secondo i seguenti criteri di valutazione:

- Innovazione rispetto ad un approccio di ricerca tradizionale;

- Teamworking effectiveness (focusing on multi-disciplinary integration);

- Presentation skills effectiveness (focusing on competitive and critical factors);
- Pensare fuori dagli schemi;

- Design thinking;

- Valuable insights generation.
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Per ogni criterio, ciascun membro della commissione assegnera, al termine di ciascuna presentazione,
un voto da 0 a 10 che concorrera a determinare il posizionamento del Team nella classifica. Risultera
vincitore il Team che avra totalizzato il maggior punteggio.

10. PREMI
Aaranno disponibili i seguenti premi:

- Corso di guida con la Dedo Driving School presso il circuito di Ortona (CH)
- Tirocinio per sperimentare concretamente la soluzione progettuale proposta

11. RICONOSCIMENTO CFU

I membri dei team che porteranno a termine 1’Hackathon potranno ottenere il riconoscimento di 2
CFU nell’ambito delle attivita a scelta o altre tipologie formative (secondo quanto previsto dal
proprio corso di studi attuale o futuro)

12. PROPRIETA INTELLETTUALE, MANLEVE E GARANZIE
Ciascun Partecipante garantisce che il progetto sviluppato:

- non contiene alcun marchio, logo o altro elemento protetto dal diritto di proprieta industriale
o diritto d’autore di proprieta di terzi o che, ove esistano diritti di terzi, il partecipante si sia
previamente dotato di tutte le necessarie autorizzazioni e licenze da parte del relativo titolare;

- non violi altri diritti di terzi, inclusi, tra 1’altro, i brevetti, i segreti industriali, diritti provenienti
da contratti o licenze, diritti di pubblicita o diritti relativi alla privacy, 1 diritti morali o
qualunque altro diritto meritevole di tutela;

- non costituisce I’oggetto di un contratto con terzi;

- non contiene alcun contenuto diffamatorio, rappresentazione, considerazione oltraggiosa o
qualunque altro contenuto che potrebbe danneggiare il nome, 1’onore o la reputazione dei
soggetti promotori o di qualunque altra persona o societa;

- non contiene alcuna minaccia o alcun contenuto volto a intimidire, molestare, o maltrattare la
vita privata di una persona;

- non costituisce una violazione delle leggi applicabili e non contiene dei contenuti che
incoraggino comportamenti illeciti.

Inoltre, ciascun partecipante:

- riconosce che ogni progetto presentato e/o realizzato ¢ di proprieta del Team che si assume
I’onere e la piena responsabilita della tutela dello stesso e degli aspetti inventivi e/o originali
attraverso 1 mezzi a tal fine apprestati dall’ordinamento (registrazione, brevetto o simili, a
seconda dei casi);

- prende atto che I’eventuale pubblicazione, da parte dei soggetti promotori, del progetto su siti
internet e social network comportera la visibilita al pubblico e che 1 soggetti promotori non si
assumono alcuna responsabilita in caso di uso e/o abuso dell’idea e/o di eventuale sviluppo e
realizzazione della medesima e/o del progetto ad essa relativo, da parte di chiunque ne fosse
venuto a conoscenza attraverso 1’accesso a siti internet e social network, rinunciando per
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I’effetto ad avanzare qualsivoglia richiesta di  risarcimento danni  e/o

indennizzo nei confronti dei soggetti promotori per qualsivoglia titolo, ragione e/o causa.

13. DIRITTI D’ IMMAGINE

I partecipanti autorizzano 1 soggetti promotori al trattamento dei dati personali e all’utilizzo delle
immagini e dei video realizzati nel COTsSO dell’iniziativa.

14. CODICE DI COMPORTAMENTO

Saranno esclusi e allontanati i partecipanti che non rispettino quanto previsto dal presente
Regolamento e coloro che, con manovre fraudolente o non consentite, ostacolino e/o tentino di
alterare il corretto funzionamento del meccanismo premiante e, comunque, di compromettere il buon
esito dell’intero evento. Pertanto, i partecipanti si impegnano ad osservare queste regole di
comportamento:

- rispettare gli altri partecipanti;

- non usare espressioni che incitino alla violenza, discriminazione, oscenita e¢/o diffamazione;

- evitare contenuti offensivi, diffamatori, volgari, che violano la privacy o sono contrari alla
legge vigente e contenuti pubblicitari o che hanno un contenuto politico/ideologico e
religioso;

- evitare di sviluppare progetti con contenuto chiaramente fuori tema;

- non violare copyright, marchi o altri diritti riservati;

- rispettare le norme di privacy;

- non richiedere supporto esterno (ad esempio tramite e-mail/chat e messaggistica in genere).

15. POLICY SULLA PRIVACY

I dati personali raccolti dall’Universita degli Studi di Teramo ai fini della gestione della
partecipazione e dello svolgimento dell’Hackathon dovranno essere veritieri e completi.
Tali dati saranno trattati nel rispetto delle normative vigenti in materia di protezione dei dati personali
(Regolamento UE 2016/679 — GDPR) e saranno conservati in un database gestito dagli organizzatori
dell’evento per le sole finalita connesse alla  realizzazione  dell’Hackathon.
I partecipanti autorizzano 1’Universita degli Studi di Teramo e Dedo Engineering a utilizzare i dati
forniti per I’invio di comunicazioni relative all’evento, nonché di informazioni sui servizi e sulle
iniziative promosse dagli organizzatori e dai partner dell’Hackathon, anche tramite posta elettronica
0 mezzi analoghi.

16. ACCETTAZIONE DEL REGOLAMENTO

La partecipazione all’Hackathon ¢ subordinata all’accettazione integrale delle condizioni stabilite nel
presente Regolamento. Ciascun partecipante, con 1’atto di iscrizione, dichiara di aver letto, compreso
e accettato tutte le disposizioni in esso contenute.



